


Société française créée par 3 co-fondateurs en 
2015. Nous concevons et développons en France 
une gamme de purificateurs d’air par ionisation.

Notre innovation, résultat de plus de 15 ans de 
R&D et de tests in-vivo sur plusieurs années, 
repose sur une technologie brevetée français.



L’exposition chronique à la pollution de l’air est 
responsable de 1,6 millions de décès chaque 
année en Chine et 7 millions dans le monde.
Source étude Université de Berkeley, 2016

Les personnes les plus touchées sont les 
enfants et les personnes âgés.

Une pollution de l’air élevée a un impact 
significatif sur la croissance des fœtus
Source étude Université de Yale, étude réalisée sur près de 9000 femmes 
enceintes

La pollution aux particules en air intérieur peut 
atteindre plus de 300 PM2.5 à Pékin, soit plus 
du triple d’un pic de pollution parisien



Totalement silencieux : 0 dB

Consommation d’énergie ultra-basse

Pas de filtres jetables ni de consommables 

Garantie 10 ans : pas d’obsolescence 
programmée !

Avec les purificateurs ioniseurs
d’air TEQOYA l'air retrouve sa
composition saine et naturelle, en
continu, sans contrainte, dans le
respect de l’environnement.

N’émet rien d’autre que des ions négatifs

100% made in France





Produits adaptés et forte demande sur 
le marché chinois
Ciblage : parents de jeune enfants, 
urbains et personnes âgées. 
Marché de puériculture développés en 
Chine
Faire du e-commerce en Chine est
coûteux 



Ventes multi-plateformes : présence sur deux des plateformes principales d’e-
commerce (Tmall et JD.com) et sur Kaola, site principal d’e-commerce de 
produits importés. 
Rapidité de livraison : chez le client final en 8 jours et tarifs privilégiés avec 
Colissimo.
Expérience client : le consommateur reçoit un colis venant directement de la 
France (produits authentiques, pas de contrefaçons). 
Produits français : signe de savoir faire et de qualité. Renforcer et crédibiliser 
l’image made in France.
Suivi : Gestion de SAV, service client et livraison par des équipes en Chine et en 
France
Actions marketing : directement sur les sites, Wechat, collaboration KOL etc.



Actions marketing nécessaires pour
accroître la notoriété et la visibilité 
de la marque
Présence sur les réseaux sociaux 
(Wechat et Weibo) et le moteur de 
recherche Baidu
Recherche via la boutique France de
partenariats avec des KOLs (ciblage : 
mères) 











Purificateur d’air ioniseur

https://www.youtube.com/channel/UCr_mhUM-dJv9NWaQpLj6TgA
https://www.linkedin.com/company/teqoya
https://www.teqoya.com/wp-content/uploads/2015/07/teqoya_social_weechat_qrcode_prog.jpg?x97184&_ga=1.227106516.875586814.1470644905
https://twitter.com/teqoya
https://www.facebook.com/teqoya.fr/
http://www.teqoya.fr/
mailto:isabelle.zhuo@teqoya.com
http://www.teqoya.fr/

